Planen, Bauen und Betreiben im

Schaufenster

Daten und Berichterstattung
als Antidot gegen Greenwashing
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DAS BEWUSSTSEIN IST VORHANDEN ...

... DAS INFORMATIONSBEDURFNIS WURDE GEWECKT.

TEIL | - INFORMATIONSBEDURFNIS VS. WERBEAUSSAGEN
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Umweltschutz ist fGr mich personlich wichtig.* -

0 der Europaischen Burgerinnen und Burger:

Konsumverhalten in der EU wirkt sich negativ auf die Umwelt aus.*

*Europaische Kommission, Generaldirektion Umwelt, Attitudes of Europeans towards the environment :
report, European Commission, 2020, https://data.europa.eu/doi/10.2779/902489

g 2 FO rd e rU nge n : zuverlassige und uberprufbare Informationen

TEIL | - INFORMATIONSBEDURFNIS VS. WERBEAUSSAGEN
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https://data.europa.eu/doi/10.2779/902489

53,3% e - ~
» O der Gberpriiften Umweltaussagen sind VAEE, irrefuhrend oder unfundiert.* (ijNI\ @"en

S,

40 /0 der Uberpriften Umweltaussagen sind gar niCht belegt.* mmmm

230 Umweltzeichen, -plaketten, -siegel sind zuviel.*

* Nach einer Studie der EU Kommission 2020 Fragen und Antworten zu Umweltaussagen in der EU (europa.eu

§> Vertrauensverlust und Skepsis

TEIL | - INFORMATIONSBEDURFNIS VS. WERBEAUSSAGEN
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https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/de/qanda_23_1693

P

. Corporate Sustainability . . (.. \ >
Berichterstattung bzgl. Reporting Directive Anteil der EU Taxonomie OGNI FHWien
Nachhaltigkeitsaspekte, zB.: konformen Aktivititen: \ )
Wie wirkt sich die Geschaftstatigkeit auf das Klima aus? c ‘ R D Wieviel % des Umsatzes sind konform? v
Wie wirkt sich der Klimawandel auf Wieviel % des Umsatzes wird zukiinftig konform sein?
die Geschaftstatigkeit aus?

W K Ol

sseescscsseseessscssscscsasssssessssacsssssssnsnnenns
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€U-Regularien

EU-Klassifizierungssystem fiir
groBe & gelistete z.B. nachhaltige Immobilien

Unternehmen

WISSENSCHAFTLICH
HALTBARE, UMWELTBEZOGENE

Legt Grenzwerte fiir

: E u Tﬂ “ H wirtschaftliche Aktivitaten fest, die

Bericht H H ¢+ einen wesentlichen Beitrag zu einem
H von sechs Umweltzielen leisten;

fiir Untemehmenstransparenz hinsichtlich
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nachhaltiger Wirtschaftsaktivititen ¢ e eenl el e H . H
b Tl H EU Taxonomie : « den anderen fiinf keinen signifikanten Schaden
: T H Verordnung H (do no significant harm ,DNSH") zufiigen;
sesssssssagessarisisasessanansy RO Finanzmarkt- : : H . ‘ ‘
: = : teilnehmende H . Mlndestgar‘anh.en‘alnhalien )
N o teweil et * H H (z.B. UN-Leitprinzipien flir Wirtschaft und Menschenrechte). W E R B EAUSSAG E N
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Verdffentlichung bzgl. Angebot von . N
nachhaltigen Finanzprodukten: ’ rD R : Nachhaltiges ,griines® |

EU Taxcnomie konforme Aktivitéten sind Teil der Definition von ,Nachhaltigem Investment”.
D.h. sie zahlen in ein Umwelt- oder soziales Ziel ein.

Welche Finanzprodukte sind , hell-griin“? H
Welche Finanzprodukte sind ,dunkel-grin“? I Sustainable Finance

Disclosure Regulation

B BB AR BB B IRl AE BB bR eA A a s Abasabababdb e tsdetetdtottttRiRotoRtReD

R R R N N N N R R R S N R Y Y S Y R F RN TR PR PPN

TEIL Il - EU GREEN CLAIMS DIRECTIVE
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23 103-2023 VORSCHLAG UBER NACHWEISBARKEIT UND KOMMUNIKATION

VON UMWELTBEZOGENER PRODUKTANGABEN ...

= s s FUR WISSENSCHAFTLICH HALTBARE, UMWELTBEZOGENE WERBEAUSSAGEN

§> Zukunftiges Verbot von Greenwashing

TEIL Il - EU GREEN CLAIMS DIRECTIVE
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2024 nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn Gesetz werden.
> 2027 AnIanphase fur die Umsetzung der Verordnung
< 2027 Vollstandige Anwendung

@> Zukunftiges Verbot von Greenwashing

TEIL Il - EU GREEN CLAIMS DIRECTIVE
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ERWEITERUNG DER SCHWARZEN LISTE UNLAUTERER GESCHAFTSPRAKTIKEN DURCH ... (’;: \ @N :
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fehlende Angaben Uber Eigenschaften, die die Lebensdauer gezielt beschranken. W KO

allgemeine, vage Aussagen uber die Umwelteigenschaften, wobei die hervorragende Umweltleistung des
Produkts oder des Handlers nicht nachweisbar ist.

Umweltaussagen uber das gesamte Produkt, wenn diese tatsachlich nur Teile des Produkts betreffen.

die Kennzeichnung mit einem freiwilligen Nachhaltigkeitssiegel,
das weder auf einem Prufverfahren durch Dritte basiert noch von Behérden stammt.

fehlende Angaben daruber, dass das Produkt eine eingeschrankte Funktionsweise hat, wenn andere
Verbrauchsmaterialien, Ersatzteile oder Zubehor als vom Original-Hersteller verwendet werden.

TEIL Il - EU GREEN CLAIMS DIRECTIVE
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EINFLUSS AUF DIE ZERTIFIZIERUNG ZUR BERICHTERSTATTUNG UND BE-WERBUNG ...
nun die Kennzeichnung mit einem freiwilligen Nachhaltigkeitssiegel,
das weder auf einem Prufverfahren durch Dritte basiert noch von Behérden stammt.
mEn Obacht, wie ein Gebaudezertifikat entstand, wenn es als Nachweis herangezogen wird!
Die fuhrende Fachhochschule fur Management & Kommunikation 9



orld is one cyclic System
h we all create together

Il mondo é un circulto aperto
del quale facciamo parte tutiino
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Endowed Chair for

Sustainable Real Estate Development

TPA Steuerberatung GmbH | Signa Holding GmbH
Buwog Group GmbH | LENIKUS Immobilien GmbH
Erste Bank der Osterreichischen Sparkassen AG

Dipl.-Ing. Dr.techn. Anna-Vera Deinhammer
T:+43 147677 5752

M: +43 690 40476085

anna-vera.deinhammer@fh-wien.ac.at

anna-vera.deinhammer@ogni.at
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